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Description : 

Prsentation de l'diteurLes lections politiques reprsentent dsormais une rencontre entre une offre (des 
candidats), des programmes et une demande (les attentes du citoyen) comme toute situation de march. A ceci 
prs, qu'elles sont de par leur nature (lie au pouvoir), associes de manire visible, aux deux taux du marketing : 
la sduction et la destruction. La sduction est tourne bien videmment envers les cibles lectrices juges les plus 
pertinentes dans la conqute ou la conservation du pouvoir. La destruction concerne lus offres concurrentes 

qu'il faut savoir tour tour, minimiser, ridiculiser, combattre. Orient vers la recherche acadmique, cet ouvrage 
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collectif prsente les connaissances actuelles en marketing et communication politiques. Il a pour vocation 
d'offrir une grille de lecture pluridisciplinaire des grands rendez-vous lectoraux qui jalonnent la vie des 

dmocraties. En analysant les outils du marketing et de la communication politiques, il permet d'apprcier plus 
prcisment les stratgies adoptes par les diffrents acteurs de la comptition lectorale. La lecture de l'ouvrage 
permet de comprendre toute la profondeur et les particularits du marketing politique, ainsi que la difficult 

d'une mise en oeuvre efficiente. Chaque chapitre correspond un focus sur une question essentielle du 
marketing politique : le panorama des idologies politiques modernes ; les stratgies de persuasion lectorale ; 

la fonction et les mesures de l'opinion publique ; le e-marketing politique. Rdig par des enseignants-
chercheurs spcialistes du domaine, ce livre allie pdagogie et acadmisme. Il reprsente un dcryptage 

indispensable du monde politique l'usage de tout professionnel, tudiant lis aux questions du marketing, de la 
science politique, de la communication, voire de tout citoyen.Prsentation de l'diteurLes lections politiques 
reprsentent dsormais une rencontre entre une offre (des candidats), des programmes et une demande (les 
attentes du citoyen) comme toute situation de march. A ceci prs, qu'elles sont de par leur nature (lie au 

pouvoir), associes de manire visible, aux deux taux du marketing : la sduction et la destruction. La sduction 
est tourne bien videmment envers les cibles lectrices juges les plus pertinentes dans la conqute ou la 
conservation du pouvoir. La destruction concerne lus offres concurrentes qu'il faut savoir tour tour, 

minimiser, ridiculiser, combattre. Orient vers la recherche acadmique, cet ouvrage collectif prsente les 
connaissances actuelles en marketing et communication politiques. Il a pour vocation d'offrir une grille de 

lecture pluridisciplinaire des grands rendez-vous lectoraux qui jalonnent la vie des dmocraties. En analysant 
les outils du marketing et de la communication politiques, il permet d'apprcier plus prcisment les stratgies 
adoptes par les diffrents acteurs de la comptition lectorale. La lecture de l'ouvrage permet de comprendre 
toute la profondeur et les particularits du marketing politique, ainsi que la difficult d'une mise en oeuvre 
efficiente. Chaque chapitre correspond un focus sur une question essentielle du marketing politique : le 

panorama des idologies politiques modernes ; les stratgies de persuasion lectorale ; la fonction et les mesures 
de l'opinion publique ; le e-marketing politique. Rdig par des enseignants-chercheurs spcialistes du domaine, 
ce livre allie pdagogie et acadmisme. Il reprsente un dcryptage indispensable du monde politique l'usage de 

tout professionnel, tudiant lis aux questions du marketing, de la science politique, de la communication, 
voire de tout citoyen.Biographie de l'auteurFrdric Dosquet est Docteur en sciences de gestion, diplm de 

l'ESCP Europe et titulaire d'un DEA de science politique (Universit Paris II). Il est aujourd'hui responsable 
du dpartement marketing au sein de l'ESC Pau. 


